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Rift Valley Marathon Experience
Fondsenwerving
Walther Hesselink
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Fondsenwerving Rift Valley Marathon Experience – UNICEF voor ieder kind
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WEES SPECIFIEK
LAAT DONOREN 
WETEN WAT HET 
DOEL IS EN 
HOEVEEL TIJD JE 
HEBT

Fondsenwerving Rift Valley Marathon Experience – UNICEF voor ieder kind
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Fondsenwerving Rift Valley Marathon Experience – UNICEF voor ieder kind
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VEILING
BBQ
DINER
STRAATFEEST
GARAGE SALE
….

10 tips

1. Denk vanuit de klant (’de markt’)

David Beckham and Manchester United 

legends reunite at Old Trafford for UNICEF
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10 tips

2. Durf te vragen

• Als een hoger bedrag wordt gevraagd, krijg je meer

• Het Anker-effect: Veel waarde hechten aan de informatie 

die je als eerst ziet. Deze waarde wordt gebruikt als 

uitgangspunt.

10 tips

3. Herhaal je vragen

Houd vol

Gebruik alle kanalen

Houd mensen op de hoogte

Doe aan nazorg
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10 tips

4. Start op tijd

Niet alles op 1 event zetten

Maak scenario’s

Verdeel je energie

10 tips

5. Sluit fondsenwerven aan bij je project/event/programma

Sportevent; masseren

Veel publiek, weinig van veel

Warm publiek, veilen

Event voor jongeren; taxiservice voor ouders



24-7-2017

6

10 tips

6. Gebruik je sociale netwerk

10 tips

7. Bedenk een ad-on

Regge survival bad
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10 tips

8. Scherm met de naam UNICEF (put some content in it)

UNICEF is een mooie naam een supersterk merk en erg 

hoog gewaardeerd.

Soms zijn we echter terloops aanwezig

10 tips

9. Zorg voor sponsoring om kosten te beperken

Pas op met de transparantie als er geld naar UNICEF gaat
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10 tips

10. Nodig de pers uit

Word ambassadeur van UNICEF en help de pers aan copy 

en verhalen

Fondsenwerving Rift Valley Marathon Experience – UNICEF voor ieder kind
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GEBRUIK TIPS 
ZOALS ZE BIJ 
JOU PASSEN 
VOOR JOUW 
CAMPAGNE
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10 tips & tricks

1. Denk vanuit de klant (’de markt’)

2. Durf te vragen

3. Herhaal je vragen

4. Start op tijd

5. Sluit fondsenwerven aan bij je project/event/programma

6. Gebruik je netwerk

7. Bedenk een ad-on

8. Scherm met de naam UNICEF (put some content in it)

9. Zorg voor sponsoring om kosten te beperken

10. Nodig de pers uit

Fondsenwerving Rift Valley Marathon Experience – UNICEF voor ieder kind
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MOMENTUM
PLAATS
VERDUBBELAAR
EEN DAG = EEN DONOR
EMAIL HANDTEKENING
INCENTIVES
NETWERK
….
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EN DURF ONS TE 
VRAGEN ALS JE 
VAST ZIT

Fondsenwerving Rift Valley Marathon Experience – UNICEF voor ieder kind
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